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ENTREGAVEL N.2 E5.1

2. Sumario Executivo

Este entregdvel apresenta os principais resultados obtidos no ambito das atividades de
comunicacao e disseminacao do projeto INOVACEL, com especial foco no desenvolvimento da
identidade visual, presenca digital e criacdo do website oficial. O trabalho realizado teve como
principal objetivo garantir uma comunicagdo clara, acessivel, visualmente coesa e alinhada com
os valores estratégicos do projeto - inovacdo, sustentabilidade e circularidade no contexto da
aquacultura celular e biotecnologia marinha.

Entre os marcos alcancados destacam-se a criagdo de uma identidade visual distintiva, o
langcamento de uma presenca digital consistente nas redes sociais Instagram e LinkedIn, e o
desenvolvimento de um website bilingue (PT/EN), funcional e responsivo, que centraliza os
conteudos técnicos, cientificos e institucionais do projeto. Estas iniciativas contribuem para
reforcar a notoriedade do INOVACEL, aumentar a sua visibilidade publica e institucional, e
facilitar o envolvimento das partes interessadas.
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ENTREGAVEL N.2 E5.1

1. Enquadramento

Num contexto de crescente exigéncia em termos de disseminacdo cientifica e comunicacdo
institucional, os projetos de I&D financiados com fundos publicos devem adotar estratégias
robustas, transversais e eficazes de comunicacdo. O projeto INOVACEL, centrado no
desenvolvimento de solugdes inovadoras de aquacultura celular com base em biotecnologia
marinha, requer uma abordagem de comunicacdo capaz de informar, sensibilizar e envolver
diferentes publicos de forma clara, acessivel e profissional.

Neste sentido, este entregavel apresenta as iniciativas estruturantes desenvolvidas no ambito da
comunicacao do INOVACEL, incluindo:

e O desenvolvimento de uma identidade visual distintiva e versatil, com logdtipos
adaptdveis, paleta cromatica institucional e materiais graficos normalizados;

e A dinamizagdo de redes sociais - Instagram (orientado para o publico em geral) e
LinkedIn (direcionado a audiéncias técnicas, cientificas e institucionais) - com conteldos
alinhados com o guia de comunicacdo do projeto;

e Acriacdo de um website oficial (www.inovacel.pt), totalmente dedicado ao projeto, com
conteudos em portugués e inglés, navegabilidade responsiva, integracdao com redes
sociais e funcionalidades especificas para divulgacao cientifica e técnica.

Estas acbes integram-se na estratégia global de comunicacdo do projeto e refletem o
compromisso do consércio com a transparéncia, o rigor e a promog¢ao de ciéncia aberta e
acessivel.

2. Objetivos

As atividades descritas neste entregavel tiveram como principais objetivos:

e Criar uma identidade visual forte e coerente, refletindo os valores e missao do projeto
INOVACEL;

e Estabelecer uma presenca digital multicanal, através da criagdo e dinamizagdo de contas
institucionais no Instagram e LinkedIn;

e Desenvolver um website oficial bilingue (PT/EN), funcional e permanentemente
atualizavel, que centralize a informacgao cientifica, institucional e de comunicagdo do
projeto;

e Promover a visibilidade e o reconhecimento publico e institucional do projeto,
reforcando a ligagdo com os seus diferentes publicos-alvo (geral, técnico, académico,
institucional, parceiros estratégicos e decisores);

e Promover o envolvimento dos parceiros no projeto através da criacdo de materiais
comuns e posts colaborativos;

e Assegurar o cumprimento das diretrizes de comunica¢do do financiador, nomeadamente
através da uniformizagdo grdfica, transparéncia informativa e acessibilidade dos
conteudos.
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ENTREGAVEL N.2 E5.1

3. Resultados

3.1. Identidade visual do projeto

A identidade visual do projeto INOVACEL foi desenvolvida para refletir a sua natureza inovadora
e os seus pilares estratégicos: biotecnologia marinha, sustentabilidade e circularidade. O
logotipo original (Figura 1A), de traco limpo e contemporaneo, inspira-se na biologia celular e
no ambiente marinho, representando visualmente conceitos como células, microalgas,
crescimento e interconectividade. As formas circulares sugerem estruturas celulares e remetem
para os principios de reaproveitamento e economia circular que orientam o projeto. A paleta de
tons verde-azulados evoca o meio aquatico e reforca a ligacdo a inovacdo e a sustentabilidade.

Foram também criadas versdes complementares do logétipo, incluindo variagdes com cor sdlida
(Figura 1B), preto (Figura 1C) e em negativo (Figura 1D), assegurando a sua adaptabilidade a
diferentes formatos e meios de comunicacdo. Esta abordagem contribui para uma comunicagado
visual coesa e reconhecivel ao longo de todo o ciclo de vida do projeto.

A B C D

inovacel inovacel inovacel [ale\ele=]

Figura 1. Logotipo do projeto INOVACEL: A) Logotipo original, B) Logotipo de cor sélida, C) Logotipo preto, D) Logotipo negativo.

Paralelamente, foi definida uma paleta cromatica institucional (Figura 2), cuidadosamente
selecionada para reforcar a identidade do projeto e garantir consisténcia visual em todos os
materiais de comunicacdo. Esta paleta é aplicada em suportes digitais e fisicos, assegurando uma
presenca coerente e reconhecivel.

i 136861 851 b0aT Sedeid2 FHEIEIE

Figura 2. Paleta cromatica do projeto INOVACEL.

Com o intuito de uniformizar a comunica¢do visual, foram também concebidos templates
institucionais para apresenta¢des orais (PowerPoint) e posters cientificos (Anexo 1). Estes
modelos seguem as diretrizes graficas do projeto e estao disponiveis para todos os parceiros,
facilitando a divulgacdo de resultados em contextos académicos, institucionais e publicos.

Para apoiar a correta utilizagdo dos materiais graficos e promover uma comunicagao eficaz, foi
ainda desenvolvido um guia de comunicacdo do projeto (Anexo 2). Este documento estabelece
as regras de utilizacdo da identidade visual, orienta as publica¢gdes nas redes sociais e define as
hashtags e mencdes institucionais a utilizar. Além disso, especifica os elementos obrigatdrios a
incluir em qualquer publicacdo relacionada com o projeto - incluindo artigos cientificos,
apresentacOes orais, e materiais de divulgacdo - assegurando o cumprimento das normas de
comunicacdo da entidade financiadora.
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3.2.  Presenca digital no Instagram

No ambito da estratégia de comunicagao e disseminagao do projeto INOVACEL, foi criada a conta
oficial de Instagram com o identificador @inovacel.project (Figura 3). Esta plataforma foi
selecionada pela sua forte componente visual e elevada penetragao junto do publico em geral,
gue constitui o principal grupo-alvo deste canal (em contraste com o LinkedIn, mais orientado
para uma audiéncia técnica e profissional).

inovacel.project | Editarperfil | Veramuvo (O

8 put 18 sequ a
INOVACEL
N TURA CELULAR Apoiado

ktr.ee/inovacel project

E PUBLICAGOES

Meet Our
Team : g

— ki
||||"‘nmmmm
¥l ‘
I |
&

Rodrigo

Carreira - i
Carreir L oo - 1]

Figura 3. Conta do projeto INOVACEL no Instagram.

A conta visa divulgar as atividades do projeto, comunicar os seus resultados e sensibilizar para a
importancia da aquacultura celular como alternativa sustentdvel. Para garantir consisténcia
visual e reforcar a identidade do projeto, todas as publicagées seguem a linha grafica definida no
guia de comunicacgdo.

Os conteudos divulgados tém incluido: 1) participacdo em eventos cientificos e institucionais; 2)
atualizages técnicas e cientificas do projeto; 3) Apresenta¢do dos parceiros do consdrcio e
membros de equipa.

Em termos de desempenho, destaca-se o formato stories, que se revelou o mais eficaz em
termos de alcance e interag¢do, com um total acumulado de 1428 utilizadores alcangados. Destes,
83% correspondem a seguidores existentes e 17% a novos visitantes. Apesar destes resultados
positivos, o numero total de seguidores da conta ainda é reduzido, sendo identificado como uma
area a reforgar no proximo periodo de execucdo.

Nesse sentido, prevé-se um esforco adicional para aumentar a visibilidade da conta,
nomeadamente através de: 1) maior envolvimento dos parceiros do projeto, incentivando o re-
partilhamento de contelidos nas suas paginas institucionais; 2) implementagdo de um calendario
editorial mensal, que assegure maior regularidade e diversidade tematica; 3) reforco da
utilizacdo de videos curtos e reels, potenciando o alcance organico; 4) estabelecimento de
parcerias digitais com projetos e instituicdes complementares, promovendo o cruzamento de
audiéncias; 5) Monitorizagdo continua de métricas de desempenho, com vista ao ajustamento
dindmico da estratégia.
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Estas agGes visam consolidar a presenca digital do projeto INOVACEL no Instagram, reforgando a
sua visibilidade junto do publico e promovendo uma comunicacdo acessivel, proxima e alinhada
com os objetivos de disseminacgado publica.

3.3.  Presenca digital no Linkedin

Com o objetivo de alcancar um publico mais técnico, institucional e académico, foi criada a conta
oficial de LinkedIn do projeto INOVACEL, sob o identificador inovacel-project (Figura 4). Esta rede
tem sido usada estrategicamente para divulgar resultados cientificos e técnicos, promover a
participacdo do consdrcio em eventos e destacar os membros da equipa e os parceiros
envolvidos.

Apesar de a conta contar ainda com uma base modesta de 159 seguidores, o LinkedIn
demonstrou ser uma ferramenta altamente eficaz em termos de alcance, nomeadamente
através da publicacdo colaborativa com os parceiros do projeto. Estas colaboragées resultaram
num total acumulado de 5700 utilizadores alcancados, ultrapassando significativamente os
numeros obtidos no Instagram, o que reforca a adequacdo desta rede para os objetivos de
disseminacao institucional.

As interagOes registadas provém maioritariamente das regides de Algarve (16,8%), Lisboa (14%)
e Porto (5%), indicando um envolvimento geograficamente diversificado dentro do territdrio
nacional.

( & “ .P‘age posts; W

inovacel

Published  Page ads

INOVACEL

(@ View as member ) B3 Video &) Photo HE Write article
Dashboard

Get up to 180,000 more impressions by boosting this post. @ Boost )
Page posts —
Analytics By Quim Conceigdo » 7,
Feed

INOVACEL

Activity @ novacel 4. @
e Rodrigo Carreira has a degree and a master in Biology, as well as a PhD in
nbox Immunology. He has conducted research on neurodegenerative diseases using both

in vitro and in vivo models, and on mitochondrial biology, with a focus on
Jobs Show transiation
@ Advertise today ("}
Invite to follow M ee-l- O ur inovacel
Settings

Figura 4. Conta do projeto INOVACEL no LinkedIn.

Além da divulgacdo de marcos cientificos e técnicos, a conta tem sido utilizada para promover
conteudos sobre: 1) participagdo em eventos relevantes para o setor; 2) apresentacdo dos
membros da equipa técnica e cientifica; 3) atividades de comunicagdo e desenvolvimento do
projeto.

Estas iniciativas tém contribuido para reforgar a visibilidade institucional do INOVACEL, bem
como para promover a literacia cientifica junto de audiéncias especializadas. A consisténcia
grafica e alinhamento com a identidade visual do projeto sdo igualmente assegurados através da
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ENTREGAVEL N.° E5.1

aplicacdo dos elementos definidos no guia de comunicagdo (logotipo, paleta cromatica,
templates).

Para potenciar ainda mais o desempenho desta rede, estdo previstas as seguintes a¢oes: 1)
aumento da frequéncia de publica¢des técnicas e institucionais; 2) envolvimento mais ativo dos
membros do consdrcio na divulgacdo e partilha dos conteldos; 3) promogado de sinergias com
entidades externas relevantes, com vista a ampliacdo da rede de contactos.

O LinkedIn posiciona-se, assim, como uma das ferramentas-chave na estratégia de comunicagao
do projeto, complementando o Instagram ao permitir um alcance mais alargado e segmentado
junto de comunidades académicas e profissionais.

34. Desenvolvimento do Website oficial

Com o objetivo de garantir uma comunicac¢do clara, acessivel e permanentemente atualizavel
sobre as atividades do projeto, foi desenvolvido o website oficial do INOVACEL — disponivel em
www.inovacel.pt. Ao contrario de uma landing page alojada nos websites dos parceiros, optou-
se por uma plataforma digital dedicada, mais versatil e dinamica, que permite dar maior
individualidade e visibilidade do projeto, autonomia editorial, integracdo de conteludos
interativos e centralizacdo da informacao cientifica, institucional e de comunicagdo do projeto.

Estrutura e funcionalidades

O website foi concebido como uma ferramenta de divulgagao técnica e cientifica, bem como de
valorizacdo dos parceiros envolvidos. A estrutura organiza-se de forma clara e responsiva,
permitindo facil navegacdao em qualquer dispositivo. Estdo disponiveis as seguintes sec¢des
principais:

Inicio: Apresenta uma imagem de destaque, o slogan do projeto, um resumo da missdo, e
destaques de conteudos recentes, como noticias e parceiros em destaque. Um botdo de “Call to
Action” direciona para a area "Sobre o Projeto".

Sobre o projeto: Inclui uma descri¢do acessivel do conceito de aquacultura celular, os objetivos
estratégicos do INOVACEL e uma visdo geral das atividades, com infograficos que representam a
estrutura técnica do projeto. Esta secgdo permite ao visitante compreender o enquadramento
cientifico e os impactos esperados do projeto. Também esta disponivel para download a ficha do
projeto em formato PDF.

INOVACEL
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Inovar a partir do oceano
para um futuro mais
sustentavel

O que é aquacultura celular?

g——'r. o LT
Parceiros: Apresenta os membros do consércio com ligacGes para os seus websites, bem como

descricbes das suas fungbGes no projeto. Cada equipa é apresentada com nome, cargo e
fotografia, promovendo a visibilidade dos investigadores e técnicos envolvidos.

ol

Unidos pela inovag@o em
biotecnologia azul

nedton CCMAR

-0 _
Noticias e eventos: Esta sec¢do é regularmente atualizada com participagdes em conferéncias,

workshops e atividades de comunicagdo cientifica. As noticias contribuem para o registo da
evolucdo do projeto e reforcam a sua visibilidade institucional.

Acompanhe todas as
noticias do INOVACEL

B | " Ama'ad™A
Investigagdo: Area dedicada a divulgacdo de resultados cientificos, como publicacdes,
comunicagdes e entregdveis publicos. Inclui um sistema de filtro por tipo de conteldo,

facilitando o acesso a informagbes por parte de publicos técnicos ou académicos. Os
documentos apenas sdo publicados ap6s validagao cientifica e entrega oficial dos mesmos.
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DISPONIVEL BREVEMENTE

A mtormag s etard dhponive e breve

Contacto: Disponibiliza um formuldrio de contacto direto, bem como os links para as redes
sociais do projeto. O rodapé inclui ainda os contactos institucionais, o logdtipo dos financiadores
e o acesso direto a ficha do projeto.

s
Contactos | &
- :

e Fale Connosco

<
(-T°) (S

Identidade Visual e Acessibilidade

O website segue a identidade grafica do INOVACEL, incluindo a paleta de cores, o logétipo e os
elementos visuais definidos no guia de comunicagao. As imagens, infografias e conteddos foram
cuidadosamente selecionados para garantir coeréncia visual, reforcando a associa¢do do projeto
a valores como inovagao, sustentabilidade e biotecnologia azul. A navegac¢do é disponibilizada
em duas linguas (PT/EN), garantindo acessibilidade a audiéncias nacionais e internacionais.

Interatividade e Integracdo

A pagina estd totalmente integrada com as restantes plataformas de comunicacdo, incluindo o
LinkedIn e o Instagram, permitindo a sincroniza¢do de conteldos e a promogdo cruzada entre
canais. Também existe uma ligacdo direta ao sistema de submissdo de publicacGes e relatorios,
facilitando a atualizagao constante da area de investigagao.

4. Conclusao

As atividades de comunicagdo e disseminacdo desenvolvidas até a data permitiram dotar o
projeto INOVACEL de uma base sdlida, coerente e profissional de presenca institucional. A
identidade visual construida é moderna, apelativa e alinhada com os principios da biotecnologia
azul. As redes sociais, apesar de em diferentes estagios de maturidade, revelaram um elevado
potencial de alcance e interagdo, nomeadamente através de colaboracGes com os parceiros do
consorcio.
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O website oficial afirma-se como o principal repositério digital de contelddos do projeto, com
uma estrutura funcional e bilingue, adequada tanto a comunicacdo cientifica como a promocéo
institucional. A sua integracdo com outras plataformas digitais permite uma comunicagdo
sinérgica e eficiente, suportando o cumprimento dos objetivos de visibilidade e transparéncia
exigidos pelo financiador.

Para os préximos periodos, sera feita a intensificacdo do esfor¢o editorial, a ampliacdo da rede
de colaboragdes digitais e a monitorizagdo continua do desempenho das a¢des de comunicacao,
de forma a otimizar os resultados alcancados e garantir o impacto esperado junto dos diferentes
publicos-alvo do projeto.

5. Anexos

Anexo 1 - Templates institucionais para apresentac¢des orais (PowerPoint) e posters cientificos
no ambito do projeto INOVACEL.

Template apresentagGes orais
| EMS CWOR

ME PROBLEMS.

inovacel

TITLE

@ Autor

| =y -y
ABOUT US

GET TO KNOW US BETTER inovacel

Obrigada!

Lodme 2030 MR

TiuLo 1 TiTuLo 2

Lorem Ipsum dolor sit amet, consecietuer adipiscing  Lorem Ipsum dolor sit amet, consactetuer adipiscing
ol sed diam nonummy nbh evismod tincidunt W @8, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
aoreet dolore magna dolore magna

TiTuLo 3

Lorem ipsum dolor it amet, consectetuer adipiscing
eit, sed dlam nonummy nibh euismod tincidunt ut
Iaoreet dolore magna

Bymam MR neéton Cioen
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Guias e normas '
de Comunicacao inovacel

Este esquema tem como objetivo guiar os parceiros e
promotor em relagdo as regras de Comunicagao para os varios
tipos de publicagées.

Todos os materiais estao disponiveis na
pasta do projeto / 5. Disseminacdo

&+ 1. Redes soci
2. Papers
3. Posters

3. Apresentagdes

Al [l 203¢

ALGARVE ”2030 B e

Guia rapido para ,
Publicacées inovacel

Este esquema tem como objetivo guiar os parceiros e
promotor em relagao as regras de publicagées, relacionadas
com o projeto Inovacel.

Tenho um paper ou um poster, no ambito do
INOVACEL, que informagao é obrigatdria?

1. Papers
Frase: i as fontes de fi de
forma visivel, usando para o efeito a frase
de referéncia:

>> PT

A operagdo INOVACEL foi apoiada pelos(s)
Algarve 2030, pelo Portugal 2030 e pela Unido
Europeia.

EN

The operation INOVACEL was supported by

Algarve 2030, by Portugal 2030 and by the
European Union.

TAGNENG DSLAES W11 A0V MIAI L

2. Posters
Mencionar as fontes de financiamento de
Frase: forma visivel, usando para o efeito a frase
de referéncia (ver acima em PT e EN)

Logo do incluiro logo do projeto, em &rea visivel

Projeto:  uso preferencial da versio png ou vetorial. Ambas
disponiveis na pasta do projeto.

@.. 5 i

Barrade Colocar a barra de financiamento, em érea 2 e
L . visivel (rodapé, por norma)
0gOS: 5o preferencial da barra a cor.
Se necessério utilizar as versdes positivas/negativas
para nunca comprometer a visibilidade dos logos dos
financiadores.

Ci_':':" i t0:5.

Acdeve W2030 EENSE

INOVACEL
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Anexo 2 - Guia de comunicacdo do projeto INOVACEL.

Guia rapido para

Redes Sociais inovacel

Este esquema tem como objetivo guiar os parceiros e

promotor em relagao as regras para posts nas redes sociais,

relacionadas com o projeto Inovacel.

Como publicar nas redes algo relativo w20 o

ao INOVACEL? B 2 v < bomcstoion
T

1. Redes: ! ]

Instagram e Linkedin (=

Clique para aceder

2. Foto: Colocar a barra de

financiamento visivel

Uso preferencial da barra 8 cor.

Se necessdrio utilizar as versdes positivas/negativas
para nunca comprometer a visibilidade dos logos dos
financiadores.

Barras di napasta:s. L

kickoff meeting

3.Frase: Incluir as éncias no /copy das icags
relativas aos financiamentos:

» PT2030 (opcional no caso de ter os logos na foto)
A operagdo INOVACEL foi apoiada pelos(s) Algarve 2030, pelo Portugal
2030 e pela Unido Europeia. Os Fundos Europeus Mais Proximos de Si.

>> Algarve 2030 (obrigatério)

Apoiado pelos #FundosEuropeus, no dmbito do Programa Regional
#ALGARVE2030

4. Mengbes/tags: o Necton
Mencionar/taggar os parceiros do projeto: * S2AQUA
+ Greencolab

5. Hastags

#Aquaculture #BlueEconomy #FutureFood

a0
ALGARVE

Guia rapido para
Apresentacoes

Este esquema tem como objetivo guiar os parceiros e
promotor em relagao as regras de apresentagdes, relacionadas
com o projeto Inovacel.

inovacel

Tenho que fazer uma apresentagao, no
ambito do INOVACEL, que informagéo é
obrigatoria?

1. Template:
Uso preferencial do template proposto;
Caso n4o seja possivel, manter a coeréncia usando a
paleta proposta de cores, no manual da marca.

te
@; na pasta: 5 [ Templates

2. Logos: Colocar a barra de

financiamento no dltimo slide
Uso preferencial da barra a cor.
Se necessario utilizar as versdes positivas/negativas
para nunca comprometer a visibilidade dos logos dos
financiadores.
Barr: sta; 5, L

&

3.Frase: Incluir as referéncias no ultimo slide ou junto aos créditos,
o texto relativo ao financiamento:

>> A operagao INOVACEL foi apoiada pelos(s) Algarve

2030, pelo Portugal 2030 e pela Unido Europeia.
Os Fundos Europeus Mais Préximos de Si.

4. Mengoes (opcional)

* Necton
Mencionar ou colocar os logos dos * S2AQUA
parceiros do projeto + Greencolab
* CCMAR
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